Konsument Amnesomrade  Arskurs Lektionstid  Lektionstyp
Verket . KO Reklam Gymnasiet 40-60 min Arbetsuppgift

LARARINSTRUKTION

Hur funkar reklam?

Uppgift

Eleverna ska lara sig att analysera reklam och forsta vilket
kommersiellt budskap avsandaren vill kommunicera.

Arbetsgang
1. Dela in eleverna i grupper.

2. Eleverna ska understka tva olika typer av reklam, till exempel en film, en digital annons
eller en stérre annons i en dagstidning.

3. Lat dem hitta tva reklamexempel som de vill analysera, paminn dem om att spara de
digitala lankarna eller annonsen sa att de kan presentera sina val for dig och resten av
klassen.

4. Eleverna ska diskutera och besvara foljande fragor for respektive reklam de har valt:

e Vem &r det som vill dig nagot?
e Vad vill avsandaren fa dig att géra? Vad ar budskapet?
e Vilken malgrupp ar reklamen riktad till?

e Vilken typ av méanniskor tror du att reklamen riktar sig till?
Beskriv en person som du tror att reklamen mest av allt ar till for.

e Propagerar man for en typ av livsstil i reklamen?

e Far du lust att géra det som avséndaren vill uppna med sin reklam? Motivera.

Introducera begreppen logos, ethos och pathos for eleverna och hur de kan anvéndas i
reklamanalys.

Nu ska eleverna goéra en lite djupare analys av en reklam med hjalp av en enkel
analysmodell. Lat grupperna valja en av de tva reklamexemplen de arbetade med
tidigare. De ska analysera reklamen utifrdn logos, ethos och pathos.

Lat grupperna redovisa sitt arbete skriftligt eller med en muntlig presentation.

Tips!

Las mer om reklam pa Halld konsument. hallakonsument.se

Las mer om reklam och hitta undervisningsmaterial pa Statens medierad. statensmedierad.se
Undervisningsmaterial och Lilla boken om reklam hittar du pa Media Smart. mediasmart.se
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https://www.hallakonsument.se/tips-for-olika-kop/reklam/regler-for-reklam/
https://statensmedierad.se/larommedier/mikformigdigitalutbildning.1871.html#start
https://www.mediasmart.se

Logos, ethos och pathos

Enligt klassisk retorik (valtalighet) behéver man anvanda bade fornuft och kansla om man vill
overtala nagon. Den grekiske filosofen Aristoteles talade om tre medel for Gvertalning: logos,
ethos och pathos. Det tanket anvander man ocksa nar man gor reklam.

Logos ar fornuftet, argumenten och det logiska. Vilka logiska argument finns i reklamen?

Ethos ar talarens karaktar och personlighet. Har handlar det om hur talaren, den som férséker
Overtala, anknyter till amnet och vilket fértroende denne inger. | reklamsammanhang talar man
om avsandaren av reklamen. Ger avséndaren en trovérdig bild av sig sjalv?

Pathos handlar om kanslorna som vécks hos den som den som lyssnar. Pathos ar passionen,
féormagan att réra, vacka och styra kanslor hos lyssnarna. Vilka kanslor vacker reklamen?

Koppling till Gy 11

Centralt innehall i Samhallskunskap pa gymnasiet

e Massmediers och informationsteknikens roll i samhallet. Deras mojligheter att paverka manniskor
och samhallsutvecklingen samt de mojligheter de ger manniskor att paverka.

Kunskapskrav i Samhallskunskap 1al och 1b

E

| arbetet med samhallsfragor kan
eleven med viss sdkerhet soka,
granska och tolka information fran
olika kallor, (redovisa sina kallor)
samt gora enkla reflektioner om
deras relevans och trovardighet.
Eleven kan, med viss sdkerhet och
pa ett strukturerat satt, uttrycka
sina kunskaper i samhallskunskap i
olika presentationsformer.

c

| arbetet med samhallsfragor kan
eleven med viss sdkerhet soka,
granska och tolka information

fran olika kallor, (redovisa sina
kéllor) samt gora vélgrundade
reflektioner om deras relevans och
trovardighet utifran syftet. Eleven
kan, med viss sdkerhet och pa ett
strukturerat satt, uttrycka sina
kunskaper i samhallskunskap i olika
presentationsformer samt formulera
sig sjalvstandigt i forhallande till
kéllorna.

A

| arbetet med samhallsfragor kan
eleven med sdkerhet soka, granska
och tolka information fran olika
kallor, (redovisa sina kéllor) samt
gora valgrundade och nyanserade
reflektioner om deras relevans

och trovardighet utifran syftet.
Eleven kan, med sakerhet och pa
ett strukturerat satt, uttrycka sina
kunskaper i samhallskunskap i olika
presentationsformer samt formulera
sig sjalvstandigt i férhallande till
kallorna.
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